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Il inicia su gestién en el ano 2006 con la finalidad
levar la imagen de la Camara reforzando |a labor de
apofo hgcia los socios, afianzando vinculos y lazos entre
Dominicana y Reino Unido, dandose a conocer
en las ramas de lo sodal, comercial y cultural. Entre las
tantas relaciones comerciales entre los dos paises una de
las mds importantes es la importacidn de whisky escoces.
Un producto que a nivel local e intemacional se mantiene

activo, en constante crecimiento y evolucion.
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En el 2007 la Camara y los importadores presentaron el
Whisky Extravaganza. Una actividad que ofrecié a los con-
sumidores una vision mas amplia del whisky, ubicandole
er otro contexto basdndose en el conocimiento de su

elaberacién, bondades y diversidad.

EE. {Como ha sido el comportamiento de las importa-
ciones del whisky escocés en los dltimos cinco anos, ya
gue a nivel mundial vemos un mercado mas dinamico y
més innovador. En el caso de la Repiblica Dominicana
{Existe este crecimiento? {Cudles son las razones de este
dinamismo? “Se ha venide registrando un incremento
consistente del consuma en los Glimos cinco anos con
un crecimiento de un 12% en el total de cajas, pero en
términos econdmicos el mercado ha registrado un alza
dramatica. Este se atribuye sobre todo al aumento de la
venta del segmento Premium, que es de mayor valor.
Segun las cifras del Internacional Wine and Spirit Record
(IWSR), el volurnen de venta en Repiblica Dominicana
ascendié en el afio 2006 a 528,250 cajas de 9 litros. Al
presente puede asegurarse que es mayar'.

EE. iHan habido cambios en la preferencia de los con-
sumidares hacia productos més especiales y Premium?
En caso positivo hacia cudl en especifico. "Efectivamente.
Se ha producido una migracion del denominado consu-
midor “aspiracional” del segmento Standard al Premium,



= @mbio en nuestre pals se ha ido
» al ritmo del mercado
Esa nueva actitud se
centfica como “Trade Up” o “Nuevo
Liso” Estos consumidores prefieren
gar un poco més para obtener |a
satisfacotn de un producto de maéxi-
egoria. Estos consurmidores no
necesariamente buscan lo mejor en
todo, sino ser mas selectivos en sus
srencias y poder disfrutar de cier-
tas dosis de lujo. Esto ha hecho que
en Repliblica Dominicana el segmen-
to Premium haya duplicado la canti-
dad de cajas vendidas en los dltirmos

cinco anos”.

EE. [Los Single Malts han creado en
importacion? “El segmento de Maltas
ha multiplicado su tamafio 7.5 ve-
ces desde el afio 2002. En el 2003
crecio un 50%; en el siguiente ano,
se elevd al 1164 en el 2005, fue
de un 300 v en el 2006 alcanzéd el
77%, Son cifras en volumen, no en
1&rminos econdmicos. Ese ritmo de
ncremento no se ha detenido. Es el
segmento que mas ha crecdo rela-
tivamente. Este crecimiento se: debe
pnncpalmente al deseo de los con-
sumidores de conocer y probar whis-
kies con caracteristicas de mayor ex-
clusividad y rareza. Es una tendencia
que se estd manifestando también a

nivel intemacional”.

EE. (Cudles son las proyecciones fu-
twras de crecimiento del mercado y
cusdt es la funcion de la Camara al
respectn? “La situacion actual se re-
sume asi; el volumen de consumo

de productos Premium Sigue aumen-
tando y dentro de este segmento, el
de Maltas es el de mayor incremento
relativo; asimismo sigue subiendo el
volumen total de cajas que deman-
da el mercado. El comportamiento
histénco de los ultimeos cinco afios
v la realidad actual del mercado per-
miten pronesticar que el consumo
de whisky continuard en auge tanto
en volumen como en valor. En este
sentido, es de sefalar que la Camara
Britdnica de Comercio, gue ha sido
creada justamente para asistir en las
relaciones comerciales entre la Repu-
blica Dominicana y el Reino Unido de
Gran Bretana e Irlanda del Norte, se
siente especialmente comprometida
con este mercado ya que el whisky
es el producto de mayor preponde-
rancia en ese intercamkbio”,

EE. (Cudles fueron para la Camara
los resultados obtenidos a corto y los
que se esperan a mediano plazo de
la actividad de Whisky Extravaganza?
Vuelven a realizarla o tienen algo
mas programado? “Para nosotros el
haber podido convertir en realidad la
iniciativa de montar esta importante
actividad promocional es motivo de
especial orgullo y satisfaccion ya que
logramos reunir bajo un misme techo
las més importantes casas importadoras
y prestigiosas marcas de whisky que se
distnibuyen en nuestro mercado. Para
la Camara, el resultada & corto plazo,
fue haber demostrado
a nuestros asociados
que comercializan di-
cha producto nuestro

nivel de compromiso con ese mer-
cado y con ellos mismos. Quisimos
realizar un evento donde se destaca-
ran las virtudes y bondades de este
famoso destilado recreando un am-
biente que permitiera a los asisten-
tes congCcer y compenetrarse con su
cultura v exigente elaboracidn, a fin
de que pudieran apreciarlo en su real
valor al momento de consumirlo. El
éxito alcanzado por el evento, ha mo-
tivado a las casas importadoras a so-
licitar de la Camara ser nuevamente
el organizader y anfitrion de Whisky
Extravaganza 2009,

EE. (Algo adicional que debamos
mencionar en esta edicion especial
sobre whisky? Queremos apravechar
este prestigioso medio y el gran vo-
lumen vy nivel de sus leciores para
exhortarles a que vean el whisky no
exclusivamente como una bebida,
sino como un génera. Pocos produc-
tos hay tan relacicnados con su tierra
natal como el whisky escocés. Para
apreciarlo, hay que conocer su on-
gen geografice, ya que los destilados
proceden de diferentes zonas, y por
consiguiente, presentan caracteristi-
cas diferentes.

Les recomiendo escoger entre sus
vanadas mezclas para que puedan
identificar el tipo de destilado gue
vaya mas acorde con su paladar.




